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Las lonjas gallegas dispensaron el pasado afio etiquetas para certificar la calidad de 8,6 millones de kilos de pescado
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- La gran «PescadeRia» de Galicia

Galicia tiene un sello de calidad

| que distingue el producto gallego

~que se comercializa fresco, con

menos de 24 horas desde su
captura a su primera venta. La
marca certifica que son pescados y
mariscos puestos en lonja por la
flota de bajura y el marisqueo.

A. BUINCAS
REDACCION / LA VOZ

La fama de los productos mari-
nos gallegos trasciende fronteras.
Pero, a veces, mis alld de Pedrafi-
ta—e incluso mas aqui, todo hay
que decirlo—, no tienen tan cla-
ro como identificar el origen. Y
no es la primera vez que alguno
se intenta hacer pasar por oriun-
do de donde no lo es. Una forma
de saber con certeza que es fres-

- o, que es gallego y que es soste-

nible es buscar el sello de Pesca-
deRias, una marca de calidad que
distingue a los productos captu-
rados o extraidos entre el Mifio
y el Eo por los barcos del dia o
los mariscadores.

La iniciativa, que arrancé en el
2008 auspiciada por la Conselle-
ria do Mar, ha ido sumando adep-
tos, de forma que ya se han in-
corporado a la marca 33 lonjas,
una quincena de centros de de-
puracién y cetareas, una docena
de distribuidores y una decena

de empresas de transformacion.
La hosteleria también supone un
fuerte respaldo. Mas de 30 res-
taurantes, entre los que estan to-
dos los de los paradores naciona-
les en Galicia y 1a mayor parte de
los establecimientos con estrella
Michelin, emplean producto cer-
tificado por PescadeRias. La evo-
lucién del volumen de produc-
to que sale bajo esta etiqueta de
da muestra de ese respaldo: de
apenas media tonelada del 2008
a las 8,5 del 2016.




9 I TERRA l Martes, 26 de abril del 2016 l La Voz de Galicia

ANALISIS LOS 10 GRANDES RETOS DEL SECTOR

Los mas frescos entre los

frescos del Mifio al Eo

¥

Las lonjas gallegas expidieron el afio pasado casi nueve
millones de kilos de producto con sello de calidad PescadeRias

A, BUINCAS
REDACCION / LA VOZ

Hay una forma de saber siun pes-
cado o un marisco recién salido
de la lonja estaba 24 horas antes

ria, que niega el sello al producto
que haya pasado mas de 24 horas
fuera de su medio natural antes
de su primera venta. Como tam-
bién lo es que no ha sido some-
tido a ningdn proceso de mante-

la hora de optar al sello, Salieron
un total de 2.949.733 kilos el pasa-
do afio de las lonjas certificadas.

También se pueden acoger a
la marca de calidad los alimen-
tos transformados a partir de pro-

mado a la marca todos los para-
dores nacionales de la comuni-

EL DISTINTIVO.
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etiqueta tiene que haber sido ex-
traido entre la desembocadura del
rio Eo y la del Mifio, ni milla mas
ni milla menos.

PRODUCTOS.

A la par que ha ido aumentan-
do el volumen de producto cer-
tificado con el sello PescadeRias
también se han ido sumando em-
presas asociadas a la marca. Ac-

ra y calidad, primero hay que
solicitirselo a la Conselleria do
Mar, garante de la marca, amén
de creadora, impulsora y anima-
dora. A continuacién, el solici-

del marisqueo y de la acuicultu-
ra. Al contrario, deben llevar esos
datos que impone la ley , asi co-
mo otros a mayores referidosala
marca que completan la informa-

vo parido por la Conselleria do tualmente, son 33 las lonjas que  tante se somete a una auditoria ci6n al consumidor.
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llones y medio de kilos.

unafaneca, como de una marago-
ta, como de un percebe, un roda-
ballo e, incluso, de un alga waka-

formacion y 34 restaurantes. En
el apartado hostelero, se han su-

especificos, como la tem-
peratura ambiente, la in-
formatizacién del pesaje
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do que capturan sus pescadores
y se vende en su lonja, o la Na-
valla de Fisterra, que extraen los
navalleiros de esa cofradia de la
Costa da Morte. Asi, para poder
emplear la marca comercial hay
que comercializar el producto en
la lonja correspondiente que es
la que identifica a través de una
etiqueta especial la procedencia
del ejemplar. Pero estas marcas
no tienen un sistema de certifi-
cacién. Ese solo lo proporciona
el sello de calidad que, en la ma-
yoria de los casos, lleva al lado.

EL MEJILLON, AL
MARGEN. Sin cabida
la acuicultura.

Aunque sihace hincapié en el ori-
gen gallego, PescadeRias no es
una denominacién de origen pro-
tegida (DOP), como la que distin-
gue al mejillon. Sin embargo, en el
caso de este bivalvo, y a diferen-
cia de lo que ocurre con marcas
comerciales como las citadas, el
Mexillén de Galicia nunca podria
llevar el sello de PescadeRias. Y
es que este distintivo no cubre a
los productos de la acuicultura,
sino solo a la pesca de bajura y
el marisqueo.

DIFICULTADES

PARALA

IMPLANTACION.
Un esfuerzo para la

%

297,13
384,62

£
227,89

S 132,20

458,87

adaptacion de las lonjas.

Segtin los gestores de lamarca, la
principal reticencia a sumarse ala
iniciativa es, en el caso de las lon-
jas, las dificultades para adaptarse
alos camibos que requiere la im-
plantacion del sistema de traza-
bilidad del sello PescadeR1as, co-
mo por ejemplo tener que trans-
mitir la informacion del produc-
to en tiempo real a través de un
sistema informético. Eso exige
implicacion por parte del perso-
nal, esfuerzo y tiempo de adap-
tacion. Desde la Xunta también
hablan de luchar contra los lo-
calismos que, en ocasiones, di-
ficultan la implantacién de una
marca de am-
bito supralocal
como Pesca-
deRias y desta-
can las ventajas
que proporcio-
na pertenecer a
----- 414 marca co-
mun que, ade-
mads, no impi-
de el desarro-
llo de un distin-
tivo, como es el
caso de Bueu o
Fisterra.

1.654,48

1.187,72

... 2000

Los clientes

ya se estan
familiarizando
con el logo de
PescadeRias,
que distingue a
los productos
frescos, sean
pescados o
mariscos, de la
bajura gallega
capturados con
artes selectivas.

BENEFICIOS

OBTENIDOS.

Diferenciacion y
mayor control.
Entre los beneficios que ha trai-
do la marca desde su implanta-
cion, est4 la diferenciacién de
los productos de la pesca artesa-
nal gallega en el mercado, ofre-
ciendo articulo fresco con cali-
dad certificada y valor afiadido.
También se consigue un mayor
control sobre la comercializa-
cién de los productos pesqueros
y, con ello, un aumento de la sa-
tisfaccion de los agentes al com-
probar que sus capturas llegan a
mercados de otras comunidades
auténomas, que se aprecia su ca-
lidad y el consumidor conoce la
procedencia de la especie, din-
dole mayor valor al saber hacer
de una determinada zonao ala
oferta de esa lonja. Otro logro re-
sefiable es el aumento de la con-
fianza del consumidor, que rela-
ciona la marca con producto de
calidad y de garantia.

LONJASY
1 OPRODUCTOS.
Noia y su

berberecho, a la cabeza.

Las dos lonjas de Noia, Testal y O
Freixo, estan a la cabeza de Gali-
cia en volumen de kilos que ex-
pide certificados: casi dos millo-
nes de kilos de producto, en su

mayoria de su especie estrella:
el berberecho.

_ EL EXPERTO

Apoyos a la financiacion
de las producciones

del sector primario

El sector licteo gallego esta en pleno pro-
ceso de transformacién que le tiene que
llevar a una concentracion de sus explota-
ciones, hoy mis de 9.000, con una ganan-
cia de tamafio medio y una desaparicién
de las mas pequefias, envejecidas y peor
preparadas para competir.

Como todo proceso de cambio, esta
transformacién conlleva inversiones pa-

Carlo‘s Lopez ra desarrollar las potencialidades que han
Rodriguez llevado al colectivo lacteo de nuestra co-
Responsable munidad a alcanzar cerca del 40 % de la
de Negocio produccion lactea de Espaiia.
Agrario y Estos son los retos que nuestras explota-
ciones agrarias afrontan en el medio pla-
Pesquero zo también en el corto plazo hay necesi-
de Sabadell dades y urgencias que solventar. Desde la
Gallego desaparici6n en abril del pasado afio de las

cuotas lacteas los precios de la leche han
descendido y las ganaderias lo reflejan en una disminucién de
su liquidez. Para hacer frente a esta situacion Sabadell Galle-
go ha firmado lineas especificas de crédito con el Instituto Ga-
llego de Promoci6én Econémica (Igape) la agencia, adscrita a
la Conselleria de Economia e Industria, para el desarrollo eco-
nomico de Galicia. :

Estas lineas tienen como objetivo aliviar las tensiones de li-
quidez de las explotaciones que lo requieran por dos vias dis-
tintas: mediante la refinanciacién de sus pasivos y apoyando la
financiacién de su circulante.

En el primer caso, refinanciacién de pasivos, podran acoger-
se a esta linea aquellas explotaciones ganaderas que formalicen
un préstamo a largo plazo que se destine a la cancelacién, en
todo o en parte, de pasivos financieros formalizados con enti-
dades de crédito con vencimiento a corto o medio plazo, con el
objeto de alcanzar el equilibrio financiero y acomodar los flu-
jos monetarios de entrada y salida y evitar, de este modo, pro-
blemas de liquidez. Estos préstamos tendran, en caso de inte-
rés fijo, un tipo maximo del 4 %. En el caso de contar con aval
de una SGR, no podra superar el 3 %.

La linea de apoyo al circulante es una financiacién bonifica-
da que persigue reforzar la estructura financiera de las explota-
ciones lecheras. Cuenta con apoyos del Igape tanto en la bonifi-
cacion del tipo de interés como en el coste del aval de la SGR.

Sabadell Gallego colabora con el Igape y distribuye esta fi-
nanciacion a sus clientes en Galicia. Asi, en las 130 oficinas de
la red de Sabadell Gallego se puede solicitar las lineas de cré-
dito las lineas de financiacién a las explotaciones lacteas que,
como todas las financiaciones del banco, cuentan con un com-
promiso de respuesta en un plazo miximo de siete dias.
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JOSE ANTONIO GOMEZ CASTRO PATRON

MAYOR DE PORTONOVO

«Os clientes, se
poden levar produto
de PescadeRias, non
che levan outro»

Defende a capa e espada un selo que
dd caché ds capturas da baixura

A. BUINCAS
REDACCION / LA VOZ

Se a Xunta buscara un embaixa-
dor para a marca de calidade que
diferenza os produtos da baixu-
ra ben podia nomear a José An-
tonio Gomez Castro, Joselito. O
patrén maijor de Portonovo e pre-
sidente da Federacion de Confra-
rias de Pontevedra é un entusias-
ta defensor dun selo ao que non
lle ve mais que vantaxes e asi 0
foi contando en multiples charlas
e talleres sobre comercializacion
e marcas de calidade. Defensor e
activista, porque tenta convencer
atodas as lonxas de que se sumen
4iniciativa e certifiquen o produ-
to que pasa por elas.

—éCando empezou a lonxa de
Portonovo a etiquetar peixe con
selo de PescadeRias?

—Dende o principio ou incluso
antes. Foi unha das primeiras en
despachar peixe con selo e foi ca-
se un empefio persoal meu. Vin
que cada confrarfa estaba sacando
a slla propia marca e eu creo que
asi non se vai a ningtin lado. Por
iso, apostamos por unha marca
xeneralista que identifique a to-
da a baixura galega, e non andar
de maneira individualizada con
marcas particulares.

—¢E os socios se implicaron?
—Si, porque todos cren que € in-

CONVENIO

teresante identificar ao produto
de baixura. Nos todo o peixe que
temos é do dia e querémoslle sa-
car 0 maior valor posible. Asi é
que, ao principio, o primeiro, 0
segundo e incluso o terceiro ano
50 tiflamos cinco especies certi-
ficadas; hoxe temos todo o pei-
xe, tanto o gordo, o nobre, como
o de menos valor. Empezamos
coa raia, o rodaballo, o abadexo,
a pescada e o linguado e agora
leva selo ata a sardifia, a xarda
ou a faneca.

—¢Notaron melloras na comer-
cializaciéon?

—Si que notamos. Temos deman-
da directa da restauracion e das
peixerias. Porque nés non so eti-
guetamos a caixa de peixe, senon
que nas especies de valor pone-
mos incluso etiqueta individual.
Distinguimos aqueles exempla-
res que tefien major calidade. E
iso é o que nos piden. Claro que
iso non se pode facer no caso do
peixe pequeno, en que se certifi-
ca todo o produto.

—éHoubo melloras de prezo
desde que venden co selo de
PescadeRias?

—Moitas veces parece que se fai
todo isto para conseguir prezos
mais altos, pero non é ese 0 mo-
tivo. Se a demanda de este tipo
de produto crece, loxicamente
mellorari o prezo, pero do que

:
A

T
.

X

se trata é de atraer compradores,
sumnar clientes que saben que tes
bo produto, fresco, garantido, eso
tera un efecto domind, subira a
demanda e, por suposto, 0 pre-
zo. Nés agora incluso temos fa-
bricas que nos piden especies co-
mo a xarda ou a sardina con esa
identificacién, para ponerlla des-
pois nos seus produtos.

—Unha das especies destacadas
de Portonovo é a raia. ¢E o que
mais certifican?

—Non, porque non é unha espe-
cie principal, senén unha captu-
ra accesoria. E enriba co proble-
ma que tivemos de cuota, o cer-
to é que non é moita. O que mais

«Do que se trata é
de atraer
compradores que
saben que tes
produto fresco»

Sabadell Gallego firma un acuerdo
con la cofradia de pescadores de Bueu

REDACCION / LA VOZ

SabadellGallego ha firmado un
convenio de colaboracién con
la Cofradia de Pescadores San
Martifio Bueu, entidad que cuen-
ta con una masa social de 250 afi-
liados, de los cuales 119 son arma-
dores. En virtud de este acuerdo,
SabadellGallego pone a disposi-
cion de los miembros de la cofra-
dia una serie de productos y ser-
vicios financieros con el objeti-
vo de facilitarles el acceso a las

nuevas tecnologias, a la financia-
cién del circulante, asicomo ala
financiacién a medio-largo pla-
zo de nuevas inversiones en ac-
tivos fijos mediante préstamos
y leasing.

Por su parte, la Cofradia de
Pescadores San Martifio Bueu
promover4 actos relacionados
con temas vinculados a los pro-
ductos o servicios financieros
que el banco pueda ofrecer.

El acuerdo ha sido firmado por

el patr6n mayor de la Cofradia de
Pescadores San Martifio Bueu,
José Manuel Rosas, y por Rafael
Mato, director de zona de Ponte-
vedra de SabadellGallego.

En el acto de la firma también
estuvieron presentes por parte
de SabadellGallego: Carlos L6-
pez, responsable negocio agra-
rio y pesquero; Juan Manuel Fer-
nandez, director oficina Marin y
Francisco Lopez Franco, gestor
negocio zona Pontevedra.

o c :
O patrén maior de Portonovo é un entusiasta defensor das ventaxes dun selo pesgueiro. CAPOTILLO

sale con selo é a pescadilla, a fa-
neca e o linguado, pero tamén ro-
daballo, polbo... As peixeiras, por-
que por aqui a majoria son mulle-
res, buscan o selo. Os clientes, se
poden levar de PescadeRias non
levan outro. E é bo que se cofie-
za como tal, como un distintivo
que o leva o peixe fresco captu-
rado con artes artesanais. Non
se trata de enxalzar a pescada de
Fisterra, o linguado de Corcubion
ou a pescadilla de Portonovo, se-
nén o peixe e o marisco da bai-
xura. Despois, cada lonxa lle po-
de pofier o seu logotipo, pero eu
aposto por unha marca xenérica.
—¢Tiveron que facer moita inver-
sién paraimplantar a etiquetaxe
e o sistema de certificacién?

—O que pasa é que nds hai dous
anos reformamos totalmente a
nosalonxa e agora cumpre todo o
habido e por haber. Antes tifiamos
algtin que outro problema, pero
agora est4 resolto. O que si nos
cambiou foi o control do etique-
tado, o nimero de certificados

Represetants de ambas entidades en la firma del convenio

que se emiten, o seguimento das
auditorias... Pero compensa. Na
nosa lonxa utiliza o sistema de
cintas, as caixas non estan no chan,
e ao peixe non o toca ninguén
méis que a xente do barco que
o coloca na poxa € o compra-
dor que o recolle. A subasta xa
hai 15 anos que é electrdnica e
hai unha persoa que se encarga
de calibrar a categoria do peixe
segundo a frescura, tamafio e
calidade. Ademais, o compra-
dor, se ve que o peixe non esta
ben, pédeo devolver e se volve
a poiier 4 poxa. O loxico € que
perda prezo, polo que o produtor
se esmera en coidalo. E todo iso
merece un selo.

—éPor gue cre que hai reticencias
para etiquetar con selo?

—Cos que faleiargumentan que
lles da mais traballo de xestion
ao ter que controlar as etiquetas
que se emiten. Se limitan a vender
sen mais, pero non é un traballo
excesivo e, dende logo, as vanta-
xes de facelo son indiscutibles.
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